
ПРОДУКТЫ ПИТАНИЯ

BUNGE УХОДИТ ОТ ИМПОРТА
ВЛАДИМИР РАВИНСКИЙ

Вчера компания Bunge объя-
вила о запуске местного про-
изводства кукурузного масла
«Олейна» на заводе «Орел-
растмасло», с которым ком-
пания сотрудничает с мая это-
го года. Однако эксперты счи-
тают, что сегмент кукурузного
масла в России не очень пер-
спективен.

Как говорится в сообщении
Bunge, компания переводит в
Россию производство куку-
рузного масла под брэндом
«Олейна», которое раньше
разливалось на венгерских за-
водах компании. Как расска-
зал «Бизнесу» PR-директор
Bunge Кирилл Болматов, ком-
пания собирается произво-
дить 380 тонн кукурузного

масла в месяц на заводе
«Орелрастмасло», на котором
уже разливается подсолнеч-
ное масло «Олейна». «Реше-
ние связано с устойчивым
ростом спроса на кукурузное
масло, а также со стремлени-
ем снизить таможенные и
транспортные издержки. Сэ-
кономленные средства мы бу-
дем вкладывать в развитие
дистрибуции»,— пояснил Бол-
матов.

По данным Business Analy-
tica, кукурузное масло нахо-
дится на третьем месте по по-
пулярности у российского по-
требителя и занимает 4,9%
рынка растительных масел.
Bunge — лидер по продажам
кукурузного масла в России с
долей рынка 38,4%. доля рын-
ка Bunge в сегменте подсол-

нечного масла составляет
14,6%.

Гендиректор Казанского
жирового комбината (входит в
группу «Нэфис») Дмитрий Ха-
ритонов сомневается в пер-
спективах кукурузного масла в
России. «У нас потребитель-
ские вкусы сложились одно-
значно в пользу подсолнечного
масла. Чтобы наращивать про-
дажи альтернативных разно-
видностей, нужно либо уста-
навливать цену ниже подсол-
нечного, либо вкладываться в
рекламу»,— говорит Харито-
нов. Он не считает сегмент пер-
спективным: «В России прак-
тически нет мощностей по пе-
реработке кукурузы, а прода-
жами кукурузного масла из
крупных игроков занимается
разве что "Аведовъ" (брэнд,

недавно перешедший от "Руса-
гро" к "Югу Руси".— "Биз-
нес")». А альтернативу подсол-
нечнику в высоком ценовом
сегменте уже и так занимает
оливковое масло, заключает
Харитонов. С ним соглашается
топ-менеджер крупной компа-
нии, производящей подсол-
нечное масло: «В линейке каж-
дого брэнда растительного
масла есть кукурузное масло:
обычно оно занимает всего
4-5% от общего объема про-
даж». Исполнительный дирек-
тор аналитического центра
«Совэкон» Андрей Сизов счи-
тает, что Bunge было бы логич-
нее разместить на «Орелраст-
масле» производство рапсово-
го масла: «Орловская об-
ласть — один из основных про-
изводителей рапса».
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