
омпания Coca-Cola со-
бирается в течение
ближайших пяти-вось-
ми лет удвоить инве-

стиции в российскую экономи-
ку. «С 2001 года мы уже вложили
$1,5 млрд и намерены довести
объем инвестиций до $3 млрд», -
сказал Клайд Таггл, глава Coca-
Cola в России, Белоруссии и Ук-
раине. Средства будут направле-
ны на усиление производствен-
ных мощностей, рекламу, марке-
тинг, логистику и расширение
штата. «Такое внимание Coca-
Cola к России связано с тем, что
местный рынок безалкогольных
напитков растет рекордными
темпами», - считает Татьяна Боб-
ровская, аналитик компании
«Брокеркредитсервис».

По данным компании «Бизнес
Аналитика», в прошлом году
в целом продажи безалкоголь-
ных напитков увеличились на
11% в натуральном выражении.
Объем этого рынка превысил
$7,7 млрд. На нем работают сот-
ни мелких региональных произ-
водителей, которые, как считают
аналитики, будут вынуждены ус-
тупить свои доли рынка трансна-
циональным гигантам.

Согласно данным «Бизнес
Аналитики», Coca-Cola и PepsiCo
контролируют более 71% мест-
ного рынка безалкогольных на-
питков в стоимостном выраже-
нии. При этом Coca-Cola теснит
своего основного конкурента.
По итогам прошлого года доля
PepsiCo снизилась на 5,8%.
Вкладывая средства, Coca-Cola
намерена еще больше укрепить
свои позиции. Но для этого ком-
пании придется пересмотреть
ассортиментную политику. Ос-
новной продукт Coca-Cola -
сладкая газировка, спрос на ко-
торую в России начал падать.

По данным «Бизнес Аналитики»,
в 2005 году в натуральном выра-
жении на долю лимонада прихо-
дилось 48% рынка напитков,
а в 2006-м - 46,8%. Потребитель
теперь выбирает менее вредные
для здоровья напитки.

Coca-Cola придется не только
уделять больше внимания сег-
ментам сока, питьевой воды и хо-
лодного чая, но и расширять ас-
сортимент. «Компания будет вы-
водить на рынок напитки, инте-
ресные локальному потребите-
лю, например морсы и квас», -
говорит Татьяна Бобровская.
«Мы ищем предприятия, на кото-
рых могли бы размещать заказы
на производство кваса», - заявил
Клайд Таггл.

По информации, имеющейся
у «КО», Coca-Cola ведет перего-
воры с пивоваренной компанией
Efes о возможности производст-
ва кваса на мощностях завода
«Красный Восток». Стремление
Coca-Cola войти в эту нишу объ-
яснимо. Только за первое полуго-
дие продажи кваса увеличились
на 46% в денежном выражении
по сравнению с аналогичным пе-

риодом прошлого года. «Появле-
ние нового сильного игрока бу-
дет способствовать популяриза-
ции кваса и развитию рынка», -
считает Алексей Фролов, дирек-
тор по маркетингу компании
«Очаково».

Впрочем, по мнению участ-
ников рынка, в России нет квас-
ных заводов, которые смогли бы
удовлетворить нужды Coca-
Cola, претендующей на роль
федерального игрока. «Компа-
ния разместит заказы на не-
скольких предприятиях, а затем
построит еще один собствен-
ный завод, инвестировав в него
$25 - 30 млн», - полагает Вла-
дислав Кочетков, аналитик «Фи-
нам». По мнению Татьяны Боб-
ровской, компания вполне мо-
жет решиться на строительство
большого комплекса по произ-
водству широкого ассортимента
напитков. Но Клайд Таггл утвер-
ждает, что пока компании хвата-
ет имеющихся в России мощно-
стей и строительство нового
предприятия не планируется.

Ольга Колтунова,
Андрей Мурадян
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