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Imperial Tobacco потратится на Altadis
МАРИНА СМОВЖ

Табачные компании продол-
жают консолидацию. Приме-
ру японской JTI, покупающей
британскую Gallaher, после-
довала английская компания
Imperial Tobacco Group, плани-
рующая купить испанскую
Altadis за $15 млрд. Это слия-
ние окончательно определит
структуру российского рынка,
сформировав четверку круп-
нейших игроков.
Imperial Tobacco Group готова
купить испанскую Altadis за
$15 млрд. Исходя из этой сум-
мы, стоимость одной акции
Altadis в Imperial оценили в
45 евро. Это превысило теку-
щие котировки акций испан-
ского производителя на 16%
(38,78 евро). В ближайшие не-
сколько дней совет директоров
Altadis обсудит это предложе-
ние и, скорее всего, рекоменду-
ет акционерам принять пред-
ложение Imperial.

За последние несколько ме-
сяцев это уже вторая сделка на
мировом табачном рынке.
В конце прошлого года япон-
ская компания JTI объявила о
намерении приобрести англий-
скую Gallaher за $14 млрд. К се-
редине апреля сделка должна
быть завершена, что даст воз-
можность JTI выйти на евро-
пейский рынок. Именно актив-
ность JTI, по мнению аналити-
ков, стала причиной присталь-
ного внимания Imperial Tobacco

к Altadis. «Это правильное ре-
шение, так компании удастся
сохранить и усилить свои пози-
ции на европейском рынке»,—
считает глава отраслевого ин-
формагентства «Русский та-
бак» Максим Королев.

В день заявления о покупке
акции Imperial Tobacco вырос-
ли в цене почти на 7% (с
2047 пенсов до 2207 пенсов).
Купив Altadis, Imperial будет
контролировать ее рынки —
французский и испанский. Са-
ма же Imperial, после того как в
мае 2002 года приобрела не-
мецкую Reemstma, занимает
прочные позиции на рынках
Германии и Австрии.

По сути, свое объединение
компании начали с российско-
го рынка, когда два года назад
запустили совместный проект
по мерчендайзингу. У них так-
же общий дистрибутор — «Ме-
гаполис». Какие перемены по-
следуют после сделки на миро-
вом уровне, в компаниях пока
не говорят. «Это очень инте-
ресный вопрос, но преждевре-
менный»,— сказал «Бизнесу»
директор по корпоративным
вопросам Imperial Tobacco
Карл-Хайнц Фельберг. Пред-
ставители российского подраз-
деления Altadis лишь подтвер-
дили информацию о грядущем
совете директоров.

Это будет самый безболез-
ненный процесс слияния, счи-
тают эксперты. «Сделка прой-
дет достаточно гладко, так как

менеджмент был готов к ней»,—
говорит руководитель компа-
нии «Донской табак» Сергей
Сапотницкий. Максим Королев
добавляет, что незначительные
перемены могут коснуться
только портфеля марок: брэнды
компаний пересекаются в ниж-
нем ценовом сегменте — Maxim
(Imperial Tobacco) и «Балкан-
ская звезда» (Altadis).

Сделка Imperial Tobacco и
Altadis окончательно сформи-
рует четверку главных игроков
российского рынка. По данным
компании «Бизнес Аналитика»,
доля Imperial на российском
рынке составила в 2006 году
5,7%, a Altadis занимает 5,5%.
Они приблизятся к British Ame-
rican Tobacco (18,6%), перед ко-
торым расположится Philip
Morris (26,6%). Первое место
займет JTI, добавив к своим
17,9% долю Gallaher 17%. Не-
зависимые же российские про-
изводители окончательно ухо-
дят в тень на фоне транснаци-
ональных компаний (доля
«Донского табака», к приме-
ру, 3,5%). При этом вряд ли
отечественные компании бу-
дут интересны транснацио-
нальным. «Есть только две
причины для поглощения —
сильные брэнды или хорошие
производственные мощнос-
ти,— говорит представитель
одной из крупных транснаци-
ональных компаний.— У того
же "Донского табака" нет ни
того ни другого».
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