


К о м п а н и я «Балтика», 
к о н т р о л и р у ю щ а я более 
30% р ы н к а п и в а в Р о с с и и , 
в ч е р а в п е р в ы е о ф и ц и а л ь ­
но з а я в и л а , ч т о будет в 
ф е д е р а л ь н ы х м а с ш т а б а х 
п р о и з в о д и т ь слабоалко­
г о л ь н ы е к о к т е й л и и без­
а л к о г о л ь н ы е н а п и т к и , 
в к л ю ч а я м и н е р а л ь н у ю 
воду. У «Балтики» у ж е е с т ь 
б р э н д ы д л я этого, н а п р и ­
м е р Sinebrychoff, — о н и 
д о с т а л и с ь ей от петербург­
с к о й «Вены» и к р а с н о я р ­
с к о й « П и к р ы » п о с л е объе­
д и н е н и я . Темп р о с т а п и в ­
н о г о р ы н к а с н и ж а е т с я 
(в 2008 году п р о г н о з и р у е т ­
с я н а у р о в н е 3-5% п р о т и в 
15% в 2007 году), о б ъ я с н я ­
ю т а н а л и т и к и . 

0. том, что «Балтика» решила 
развивать смежные с произ­
водством пива направления, 
„Ъ" рассказал президент пиво­
варенной компании Антон Ар­
темьев. По его словам, в компа­
н и и «проявляют интерес» к 
производству минеральной 
воды, безалкогольных напит­
ков и слабоалкогольных кок­
тейлей. «Мы смотрим и на со­
ки, но в меньшей степени»,— 
добавил он. 

Портфель непивных брэн­
дов, например слабоалкоголь­
ные коктейли Sinebrychoff, 
«Индиана Джус», «Морсберри», 
достался «Балтике» в ходе объе­
динения с петербургским пив­
ным заводом «Вена» и красно­
ярским «Пикра». Кроме того, в 
2009-2010 гг. «Балтика» плани­
рует запустить несколько абсо­
лютно новых марок. В произ­
водство и раскрутку каждого 
такого брэнда компания готова • 
вкладывать «от нескольких 
миллионов долларов». Вся но­
вая продукция будет произво­
диться на действующих мощ­
ностях «Балтики» (владеет.... 
11 заводами в России совокуп­

ной .мощностью 45млн гл; 
в 2007 году они выпустили 
44,3 млн гл). Напитки и кок­
тейли будут продаваться «на 
федеральном уровне», пообе­
щал господин Артемьев. 

Сейчас совокупная доля 
брэндов «Балтики» на россий­
ском рынке слабоалкогольных 
коктейлей невысока — 4,3% по 
стоимости, по данным «Бизнес-
Аналитики» (наибольшая доля 
у брэнда Sinebrychoff-Gin — 
1,9%). Для сравнения: у лидера 
рынка компании «Хэппилэнд» 
— более 38%. В 2007 году «Бал­

тика» произвела 346 тыс. гл 
слабоалкогольных коктейлей. 
«Чтобы приблизиться хотя бы к 
середнячкам с долей рынка 
10%, „Балтике" нужно дове­
сти производство минимум до 
500 тыс. гл»,— считает вице-
президент по маркетингу и 
ВЭД «Хэппилэнда» Елена Ге-
расимовская. 

ОАО «Пивоваренная ком­
пания „Балтика"» создано 
в 1998 году. По итогам 2007 
года занимало 37,6% россий­
ского рынка пива по стоимо­
сти. Выручка в 2007 году — 
£2,25 млрд, чистая прибыль 
— £398,7 млн. Основной акци-
онер Baltic В ever ages Holding 
владеет 85,7% акций в устав­
ном капитале (более 90% голо­
сующих акций). Капитализа­
ция в РТС на 20 февраля — 
$6,83 млрд. 

Выход «Балтики» в смежные 
сегменты — стремление мини­
мизировать риски в условиях 
неизбежного падения темпов 
роста пивного рынка, признает 
Антон Артемьев. По данным 
Росстата, в 2007 году производ­
ство пива в России увеличи­
лось на 15,9%, до 1,2 млрд дал. 
Такие показатели сами произ­
водители и аналитики назвали 
«фантастическими»: Deutsche 
Bank, например, в начале года 
прогнозировал рост рынка на 
8%. Однако в «Балтике» ожида­
ют, что уже в 2008 году рост 
рынка составит всего 3-5%. «Ди­
версификация продуктовой ли­
нейки в условиях замедления 
роста рынка — логичный 
шаг»,— считает аналитик «Ре­
нессанс Капитала» Виктор Ди­
ма. По его словам, учитывая су-
ществующие системы марке­
тинга и дистрибуции «Балти­
ки», компании вполне под силу 
развивать сразу все направле­
ния: слабоалкогольные коктей-

. ли,.безалкогольные напитки и 
минеральную воду. Но анали-
тик.: Deutsche ...Bank Алексей 
Кривошапко все-таки рекомен­
дует «Балтике» сосредоточиться 
на сегменте питьевой воды. По 
оценкам Deutsche Bank, рост 
этого рынка в 2008 году соста­
вит более 10%, при том что на 
долю локальных марок прихо­
дится около 60%. «Ключ к успе­
ху в этом бизнесе —логистика, 
а с той системой дистрибуции, 
которую выстроила „Балтика", 
компании вполне по силам за­
нять 5% рынка за пять лет»,— 
оптимистичен аналитик. 
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