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«Балтика» пробует 
японское пиво 
СПб, ОАО «Пивова­
ренная компания 
«Балтика» подписало 
соглашение с японской 
Asahi Breweries Ltd. о 
лицензионном произ­
водстве на мощностях 
«Балтики» в Петербур- 
ге пива Asahi Super Dry. 

Соглашение о производстве 
и продаже пива Asahi дейс­
твует до 2012 г., рассказыва­
ет президент «Балтики» Ан­
тон Артемьев. 

По его словам, запуск про­
изводства разливного пива 
намечен на апрель 20о8 г., а 
с.июня Asahi Super Dry бу­
дет разливаться в бутылки 
и алюминиевые банки. 

Антон Артемьев уточняет, 
что до настоящего момента 
«Балтика» была представле­
на в суперпремиальной час­
ти лицензионного сегмен- 
та только одним брендом — 
Kronenbourg 1664. При этом, 
по данным агентства «Биз­
нес Аналитика», по итогам 
IV квартала прошлого года 
«Балтика» стала лидером в 
лицензионном сегменте с 

долей 27,62%. ' 

Премиум по карману 
Президент «Балтики» отме­
чает, что в 2007 г. в России 
было продано 2,7 тыс. гл пи­
ва Asahi чешского произ-
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водства, а петербургские 
пивовары «планируют уве­
личить этот объем в разы». 

По м н е н и ю Елены Хоре­
вой; менеджера по марке­
тинговым исследованиям 
и инновациям группы ком­
паний Heineken в России (с 
2оо6 г. производит в Кали­
нинграде японский бренд 
Kirin Ichiban), запуск про­
изводства л и ц е н з и о н н ы х 
марок оправдан, так как в 
нашей стране наблюдается 
рост интереса со стороны 
потребителей к премиаль­
ному сегменту, что, в свою 
очередь, вызвано повыше­
нием благосостояния насе­
ления. 
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