


Финны отведают 
«Кампомос» 
Испанская Campofrio продала 
мясокомбинат за 75 млн евро 
Вчера финская Atria, которой 
принадлежит петербургский 
завод «Пит-Продукт», объ­
явила о покупке у испанской 
Campofrio Group российско­
го мясокомбината «Кампо­
мос». Сумма сделки соста­
вила 75 млн евро. Она будет 
завершена после одобрения 
ФАС ориентировочно 1 ок­
тября 2008 года. Эта покупка 
позволит Atria удвоить свой 
оборот в России и усилить 
позиции на московском рын­
ке. Эксперты отмечают, что 
«Кампомос» был продан да­
леко не на пике стоимости, 
так как последние пять лет 
доля производителя неуклон­
но снижалась. Тем не менее, 
по их мнению, он может стать 
очень удачным приобретени­
ем для финнов, благодаря уз­
наваемому бренду и хорошей 
производственной площадке. 

Компания «Кампомос» основа­
на в 1989 году испанской Campofrio 
Alimentation S.A. и российским 
ПО «Мосмясопром>>. В 2004 году 
Campofrio увеличила свою долю 
в «Кампомосе» до 100%, на тот 
момент годовой оборот npednpur 
ятия составлял более 124 млн 
долл. Имеет завод и логистичес­
кий центр в Москве и распредели -
тельный терминал в Петербурге, 
а также свиноводческую ферму 
на 2,5 тыс. голов. В 2007. году объ­
ем продаж составил 75 млн евро. 
Более его половины приходится 
на московский регион, остальная 
часть — на Санкт-Петербург и 
другие крупные города. 

В сообщении Atria говорит­
ся, что покупка «Кампомоса» 
позволит компании усилить 
свои позиции на московском и 
российском рынках, расширить 
продуктовую линейку и увели­
чить долю в сегменте премиум. 
По словам генерального ди­
ректора Atria Матти Тиккакос-
ки, суммарный годовой оборот 
«Пит-Продукта» и «Кампо-
моса» составит около 150 млн 
евро. «Мы будем развивать оба 
бренда независимо друг от дру­
га, — говорит он. — На строи­
тельстве нашего нового завода 
под Петербургом приобретение 
«Кампомоса» никак не отразит­
ся». По оценкам «Бизнес Анали­
тики», по состоянию на апрель 

этого года доля рынка мясной 
гастрономии «Кампомоса» в 

25 крупнейших городах России 
составляла около 1,7%, «Пит-
Продукта» — 1,5%, оба произ­
водителя занимали шестое и 
седьмое места соответственно. 

В Campofrio, которая недавно 
объединилась с американской 
Groupe Smithfield, объяснили 
причины продажи «Кампомоса» 
своими планами сосредоточить-
ся на других европейских странах 
для достижения в них лидерских 
позиций. В России «Кампомос», 
по их оценкам, был игроком но­
мер пять, что не устраивало вла­
дельцев. Atria также признает, 
что в последние годы финансовые 
результаты «Кампомоса» ухуд­
шались. Генеральный директор 
«Кампомоса» Кристиан Пошик, 
который останется на своем пос­
ту после смены владельцев, объ­
ясняет это ростом цен на сырье. 
«Сейчас отрицательная дина­
мика преодолена, — утверждает 
он. — Мы успешно провели рес­
труктуризацию бизнеса и пере­
ориентировались на более доро­
гой ценовой сегмент». 

Основатель компании «Ды­
мов» Вадим Дымов, который 
в прошлом году сам приобрел 
одну из площадок «Кампомоса» 
на ул. Зорге в Москве, считает 
цену в 75 млн евро вполне адек­
ватной. При этом, по его словам, 
владельцы продали актив дале­
ко не на пике стоимости. «Ком­
пания вот уже пять лет кряду 
теряет долю на московском рын­
ке, — отмечает г-н Дымов. — Тем 
не менее для финской компании 
завод — очень удачная покупка. 
У «Кампомоса» налаженное 
производство, хороший узна­
ваемый бренд и очень неплохая 
площадка в Москве». Однако, 
по мнению директора исполко­
ма Национальной мясной ассо­
циации Сергея Юшина, смена 
владельца не означает, что дела 
компании пойдут на лад: «На 
фоне сырьевого кризиса очень 
многие мясоперерабатьгваю-
щие предприягтия объявляют о 
продаже, так как большинство 
из них работает с нулевой рен­
табельностью, а то и в убыток. 
Некоторые виды сырья, для 
производства колбас выросли в 
цене на 100% за год». 
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