
Несмотря на кри­
зис, находятся 
отрасли эконо­
мики, которые не 
только не сокра­
щают, но, напро­
тив, наращивают 
объемы произ­
водства. В пер­
вую очередь это 
касается произ­
водителей алкогольной про­
дукции. Не так давно группа 
компаний «Парламент» откры­
ла новую производственную 
линию, что позволило добить­
ся существенного увеличения 
мощностей. По словам гене­
рального директора ГК «Пар­
ламент» Сергея Куприянова, 
благодаря новой линии объе­
мы производства продукции 
возрастут на 80%, до 570 тыс. 
декалитров в месяц. Запуск но­
вых мощностей осуществлялся 
в соответствии с утвержденной 
программой, согласно которой 
ГК «Парламент» планирует 
к 2010 году занять лидирую­
щие позиции в российском 

сегменте «доро­
гой» водки. В на­
стоящее время, 
по данным ис­
следовательской 
компании «Биз­
нес Аналитика», 
российская доля 
рынка водки 
«Парламент» 
в стоимостном 

выражении составляет 2,45%, 
что позволяет марке твердо за­
нимать второе место в сегмен­
те «дорогой» водки в России. 
Помимо отечественного рынка 
компания уделяет серьезное 
внимание экспорту. Прежде 
всего это касается Германии, 
где рост продаж продукции 
компании в 2008 году по срав­
нению с предыдущим годом 
составил более 40%. Это поз­
волило «Парламенту» занять 
третье место в Германии на 
рынке премиальных водок 
и уверенно выйти на первое 
место среди водок российских 
производителей. 
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