
Об отк­
рытии собственного про­
изводства живого, то есть 
непастеризованного, пива 
«Деньги» писали в № 25 от 29 
июня 2009 года («Живее всех 
пивных»). Тогда мы выяснили, 
что потребитель распробовал 
живое пиво и сейчас в Москве 
и Петербурге каждый год отк­
рывается несколько десятков 
новых пивоварен. Согласно 
расчетам специалистов ком­
пании «Бизнес Аналитика», 
доля живого пива, в сентябре 
2006 года едва превышавшая 
0,1%, к осени 2007-го достигла 
0,6% от общего объема пив­
ного рынка. А к февралю 2009 
года — и вовсе 1,2%. Это уже 
около 12 млн дал в год, и конца 
буму пока не видать. 

Однако, если у вас нет 
1 млн руб. (столько стоит са­
мый дешевый входной билет 
на рынок частных пивоварен), 
заняться живым пивом можно 
и с суммой вдвое меньше, 
если его не варить, а разли­
вать. Магазины живого пива, 
появляющиеся возле станций 
метро один за другим,— от­
дельный и, похоже, очень во­
стребованный в России фор­
мат. Эксперты утверждают, 
что в существующем виде 
«разливайки» — это вообще 
российское ноу-хау. Пивовар­
нями за рубежом никого не 
удивишь: в Чехии, например, 
пиво производят на каждом 
углу. Но фишка в том, что в Че­
хии его на том же углу и пьют. 
А российским потребителям, 
похоже, свой диван и телеви­
зор по-прежнему милее бара: 
возможно, крепка генетиче­
ская память о временах, когда 
к точкам с надписью «После 
отстоя пены требуйте долива» 
ломился народ с бидонами и 
банками. «В России хорошие 
условия для формирования 
спроса на живое пиво: люди 

устали от однообразного 
вкуса баночного»,— приводит 
еще один аргумент Андрей 
Караганов, владелец москов­
ской сети «Магазин живого 
пива». Вряд ли при выборе 
пива решающими становятся 

соображения пользы, но и 
в этом смысле у разливного 
есть плюсы: из-за отсутствия 
пастеризации сохраняются 
витамины группы В, органи­
ческие кислоты, калий, же­
лезо и протеины. 

Первые «разливайки» но­
вого образца, говорят игроки 
рынка, появились еще 15 лет 
назад в Новосибирске. «Мо­
сква — последний в России 
крупный город, куда дошла 
эта мода»,— рассказывает 
Караганов. Сейчас в столице, 
по разным оценкам, от 300 до 
500 «разливаек». Крупнейшей 
сети «ЛИT.Ra» в столице при­
надлежит 36 точек — в одном 
только Жулебино их 3. Более 
половины магазинов появи­
лось в течение последнего по­
лугодия. 

Бурно пенящийся рынок 
привлек меня и потому, что 
сейчас, похоже, и подходя­
щее помещение возле метро 

Manicheva
Highlight


