
Как стало известно РБК 
daily, американский пивовар 
Anheuser-Busch, который в 
2008 году перешел под конт­
роль InBev, досрочно рас­
торг лицензионное соглаше­
ние с компанией Heineken 
на использование в России 
своего товарного знака Bud. 
Heineken возлагала большие 
надежды на известный бренд, 
надеясь с его помощью уси­
лить свои позиции в сегменте 
лицензионного пива. Однако 
успехов на этом рынке Bud 
не достиг и даже не вошел в 
прошлом году в сотню самыж 
популярных пивных брендов 
в России. 

В марте 2006 года Anheuser-
Busch предоставила компании 
Heineken лицензию на произ­
водство пива Bud в Санкт-Пе­
тербурге. Heineken также по­
лучила права на дистрибуцию 
Bud в России. Согласно лицен­
зионному соглашению Bud раз­
ливался в бутылки объемом 
0,33 и 0,5 л и продавался в барах 
и ресторанах Москвы и Санкт-
Петербурга. 

Однако в минувшую пятницу 
правообладатель товарного зна­
ка Bud компания Anheuser-Busch 
досрочно расторгла лицензи­
онное соглашение с Heineken. 
В пресс-службе российского 
подразделения Heineken полу­
чить комментарии не удалось. 
Представитель российского 
подразделения Anheuser-Busch 
InBev Илья Лысенко подтвер­
дил факт расторжения согла­
шения, но рассказать о дальней­
ших планах использования Bud 
в России отказался. 

Напомним,чтолетом2008 го­
да компания InBev приобрела 
американскую Anheuser-Busch 
за 52 млрд долл. В результате 
поглощения появился круп­
нейший в мире производитель 
пива Anheuser-Busch InBev, 
который производит около 
300 различных марок, вклю­
чая Budweiser, Bud Light, Stella 
Artois и Beck's. 

По мнению экспертов «Биз­
нес Аналитики», отзыв лицен­
зии на пиво Bud практически не 
скажется на позициях компании 
Heineken на российском рынке, 
поскольку в стоимостном выра­
жении доля рынка этой марки в 
настоящее время составляет ме­
нее 0,1%. 

Менеджер крупной.пиво­
варенной компании считает, 
что слабые позиции бренда 
Bud объясняются поздним 
выходом Anheuser-Busch на 
российский рынок. К тому же 
марка Bud практически неиз­
вестна за пределами Москвы и 
Санкт-Петербурга, добавляют 
эксперты. 

Причиной расторжения ли­
цензионного соглашения яв­
ляется объединение InBev и 
Anheuser-Busch, считает PR-ди­
ректор Московской пивоварен­
ной компании Ольга Вида. «В ре­
зультате этой сделки в России 
права на марку Bud оказались 
у российского подразделения 
Anheuser-Busch InBev, и новый 
хозяин решил прекратить ее 
производство в России, так как 
марка, по-видимому, не вошла 
в ключевой портфель, успехов 
в высококонкурентном сегмен­
те не достигла, плюс влияние 
мирового финансового кризи­
са», — говорит она. 
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