
На следующей неделе в Москве в торгцент-
ре «Европейский» откроется второй ресторан 
Burger King, сообщил „Ъ" старший вице-пре­
зидент Burger King Europe по развитию фран­
шизы Джонатан Фитцпатрик. Еще один Bur­
ger King планирует запустить в ТЦ «Мега» в Теп­
лом Стане. Пока Burger King в России открыва­
ет ООО «Бургер Рус», с которым сеть закусоч­
ных подписала франчайзинговое соглаше­
ние. Средний чек в Burger King составит 120-
150 руб., говорит владелец «Шоколадницы» и 
совладелец «Бургер Рус» Александр Колобов. 

По договору франчаизи платит Burger 
King роялти (5% от продаж) и фиксирован­
ную сумму за маркетинг, добавляет генди­
ректор представительства американской 
сети в России Яна Песоцкая. По сложившей­
ся в Москве практике взнос франчаизи на 
рекламу варьируется от 1,5% до 5% от про­
даж, поясняет исполнительный директор 
консалтинговой компании Restcon Андрей 
Петраков. В случае с Burger King франчаизи, 
по данным Reuters, должен заплатить за 
право открытия каждого ресторана $40 тыс. 
и обязан располагать для развития своего 
бизнеса $0,8 млн наличными либо в цен­
ных бумагах или ликвидными активами. 

Помимо «Бургер Рус» Burger King ведет 
переговоры с другими потенциальными 
партнерами (см. блицинтервью Джонатана 
Фитцпатрика). 

Ближайший конкурент Burger King Mac-
Donald's, открывший свой первый ресторан 
в России еще в 1990 году, стартовал в Москве 

при поддержке столичных властей. Тогда мэ­
рия ради привлечения в столицу крупной за­
падной сети подписала с MacDonald's на 49 
тет договор по сдачи в аренду своих помеще­
ний в центре города по цене 1 руб. за 1 кв. м. 
Месяц назад мэрия через суд расторгла дого­
воры по двум спорным объектам на Арбате и 
в Большом Николопесковском переулке и 
увеличила ставку до 1,2 тыс. руб. за 1 кв. м. 

По словам Яны Песоцкой, Burger King рас­
считывает на рост рынка России. «В докризис­
ные годы рынок фастфуда рос на 2 5-30% в год. 
Кроме того, в Москве около трети всех заведе­
ний приходится на рестораны быстрого пита­
ния и обслуживает до 70% от общего числа 
всех клиентов»,— отмечает она. По данным 
«Бизнес Аналитики», в 2009 году объем рынка 
фастфуда в России достиг 45-47 млрд руб. В 
тройку крупнейших игроков по числу заведе­
ний входят MacDonald's (243), «Стардог'с» (190) 
и «Ростикс» (153). В кризисный и посткризис­
ный период рестораны такого формата наибо­
лее востребованы, говорит Андрей Петраков. 
В 2009 году падение выручки в сегменте фаст­
фуда сократилось всего на 20%, в то время как 
заведения со средним чеком $ 50 и выше поте­
ряли половину своей выручки, отмечает он. 
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