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BB/ omxan «MynToH»

BRI HA BTOPOE MECTO CPeIU POCCUMCKUX ITPOU3BOAUTEIICH COKOB

«Bramm-brouns-damns (BB,
TOproBas Mapka J7) obornan
CBOEI'0 OCHOBHOIO KOHKYPeH-
Ta KOMIIAHHIO «MyaToms (Map-
Ka «/l0GpLIii») 3 10 HTOTaM
neprLix Mecanes 2010 roga
3dHAT BTOPOE MECTO HA COKO-
BOM prike Poccun, moacan-
113 «BE3EeCc AHATHTHKAY.

C smpapa—&enpana 2009 ro-
1a poist BRI Berpocinac 19 g0
21%, a y «MyrroHas CHU3HIACh
¢ 23 no 19%. Ilpon3sRoInTe h
VOWIHT AHCTPHGYIINIO M B TTe-
PHGT KPHIHCA e CoKpamal
PacxojThl HA pexaamy, obACc-
naxoT yernex BB/ skcueprer.
Ho ecom mnagenen « My/1rroHa»
Coca-Cola Company 3aBepniuT
CAeNKY m0 moKynKe sHupanay,
£¢ coxonsli GH3IHeC Mo AcTe
PBIHKA AOTOHHT HbIHENTHEIo
Juaepa PepsiCo, Bnaeomero
eJleGemuCKITM».

ITo nanubM «buzHec AHaIIMTU-
Ku», B stHBape—deBpasie 2010 ro-
na BB/ BeIIIIE)I HA BTOPOE MECTO
cpeny KpynmHEeUInX MPOU3BOA-
TeJIeit coka ¢ oJie peiHKa 21% 110
CTOUMMOCTHU, TOTECHUB «MYJITOH»
(19%). T'onom paHee KOMITAHUH 32~
HUManu 19% u 23% pblHKa COOT-
BeTCTBeHHO. PaccTraHoBKa cuit oc-
TaJIbHBIX UTPOKOB OCTa/IaCh HEU3-
MEHHOI: TIepBoe MecTo y «Jlebe-
ASTHCKOTO» (MpUHAATEXKUT
PepsiCo, ToproBast Mapka «Ppyk-
TOBBI cany) — 32%, yeTBepToe y
«Hunana» — 13% (cMm. Tabiuity).
IMo maHHBIM UCCIIeIOBATEILCKOM

komnaHuu Nielsen, «MynToH» yc-
tynua BB/l u B mpomaxax B Haty-
panbHOM BeIpaxkeHuu. B deBpane
2010 roma y «MynaToHa» ObIIO
18,3% (nipotus 21,8% B 2009 roxy),
yBBJ —18,9%(15,8%).

B «MynToHe» moka He crmemiaT
MpU3HABaTh MOTEPIO BTOPOTO MeC-
Ta. «MBI B Kypce IaHHBIX ,, bu3Hec
Ananutuku" u Nielsen, HO cuuTa-
€M, 4TO IO TAKOMY HeGOoJIbIIoMY
MPOMEXYTKY BpeMEHU HeJIb3s e-
JIaTh BBIBOIBI O MPEUMYIIECTBE
., BuMmMm-buiinbs-/lanHa", oco6eHHO
B YCJIOBUSX HbIHEIIHEN KeCTKOM
KOHKYpPEHUUU»,— 3asiBUIA JU-
pPEeKTOp MO BHEIIHUM CBS3SIM U
KOMMYHUKaLUsIM KoMnaHuu Ta-
ThsiHa TperbsiueHko. 1o caoBam
Xe yieHa npaBiaeHus BB/l Mapu-
Hbl Karan, koMImaHus ob6orHasa
«Mynron» euie B Hosiope 2009 ro-
nma. I'ocrtoxxa Karan yTBepxmaer,
yTo B MockBe BB/l yxxe 3aHuMaeTt
MepBOe MECTO TOo MpoaaxaM. «Mbl
B IIOC/Ie[IHEE BpeMsl ONTUMU3UPO-
BaJIM HAIly IUCTPUOYIIUIO, B TOM
YyycIie 3a CUeT yBeJIMUCHUs KaHa-
J10B Imponax B cermeHTe HoReCa,
a TakXe B OTJUYUE OT APYTHUX KOM-

MaHWU HE COKPAaIlaJvi MapKETHUH-
FOBBIX OIOJIXETOB»,— TOBOPUT
oHa. BortuetHocTn BBI coob1aeT-
cs, yto B 2009 romy pacxombl KOM-
MaHWU Ha peKJaMy U MapKeTHHT
YBEJIMYMUINUCH 10 6,4% OT BBIpYY-
k1 — ¢ 5% 82008 rony.

B uenoM, corjiiacHo olleHKe
«buznec AHanutuku», 2009 rony
00beM POCCUIICKOTO pIHKA COKOB
B NIE€HEXHOM BbIpaXe€HUU COCTa-
BuJ okoyio 110 mupa py6. (Ha,4%
MmeHbIne ypoBHs 2008 roga), B Ha-
TypaJbHOM BBIPaXEHUU OH ymaj
mouTu Ha 15%—mno 2,5 Mupn .

«PocT KOMIIaHUM UMEHHO B
CTOMMOCTHOM BBIPAXEHUU CBSI-
3aH C XOPOIIUMHM MMOKa3aTeJsIMU
ee IpeMuaJbHO Mapku J7, KOTo-
pasi 3a OCJeIHUIA TO IoKa3aia
OYEeHb XOPOIIUE MPOAAXKU»,—Pac-
cyXmaeT aHaIUTUK «Tpoliku [dua-
Jior» Buktopus 'paHKuHa. AHaIM-
TUK TMOATBEPXIAET, YTO MPOJAXU
cokoB BBJI conpoBoxaanuch Kak
aKTUBHOW peKJaMHOUW mouue-
PXKOM, TaK M yJAydlIeHUEM AUCT-
pubynuu, oCO6eHHO B MOCKOBC-
KOM peruoHe, e KOMMaHus yBe-
JIM4Ymnia CBOIO n0Ji0». YsieH npas-
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& avanTa B TODORE Poccim,

nenus «Human Coxkwm» AHapeit
SHOBCKUI CUMTAET OUEBUIHBIM,
yto BBJl ceifuac BKJIagbIBacT B
NPOABUXEHUE COKOB OoJiblle,
yeM Jpyrue Urpoku. «loctarouHo
MOCMOTPETh, CKOJIbKO Y HUX PEK-
JTaMBl Ha TEJIEBUIEHUM U KaKOii
00bEM TOJIOYHOTO MPOCTPAHCTBA
B Mara3mHax OHM BBIKYITAIOT»,—
roBoputoH. B 2009 rony nonst BB/]
B OCHOBHOM pociia 6aromaps yc-
MEeMHOMY 3alyCcKy IBYX HOBBIX
mapok —100% Gold Classic n «30-
paliBepbl», cuuTaloT B «busHec
Ananutuke». «[lageHue 10711 KOM-
naHuu ,,MyaToH" GbLIO O0YCIIOB-
JIEHO MPEUMYLIECTBEHHO IIPO0JIe-
MaMHM C IMCTpUOyIMeii»,— oTMe-
TUIN B «bU3HEeC AHATUTUKE».
Jns Bnagenbua <«MynToHa»,
amepukaHnckoit Coca-Cola
Company (B 2005 romy Kymnuia
KOMIIaHUIO Ha TapUTETHHIX IIpa-
Bax co cBoeit noukoit Coca-Cola
Hellenic Bottling Company), no-
Tepsl BTOPOr0 MeCTa Ha COKOBOM
peiHke Poccuu Oyner, ckopee Bce-
ro, BpeMeHHBIM siBIeHUeM. B Ha-
crosuiee Bpems DenepanbHag aH-
TUMOHOTIOJIbHAs CIIy>X0a paccMaT-
pUBaeT €€ 3adBKY Ha IOKYIIKY
100% xomnanuu «Human Coku».
Crenka obecrieuut Coca-Cola Bo3-
MOXHOCTh MOCOCTSI3aThCs C
PepsiCo 3a 1uaepcTBO Ha PBHIHKE:
Ha JaHHBI MOMeHT BMecTe «Hu-
naH» u «MyinroHn» 3aHumMarT 32%
PBIHKA — CTOJIBKO XK€, CKOJIbKO Y
«JlebGenstHCKOro».
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